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Premiére partie

Pdf et ePub: des différences ADN profondes
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18-25 101 415 152
855 624 525
36-45 825 952 853
46-55 258 999 245
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Accessibilite

Format Exigences applicables Mise en oeuvre

PDF 35 exigences applicables. O

ePub 78 exigences applicables. .
Editabilité

Format Mise en ceuvre

PDF Non éditable. Q

ePub Totalement éditable sans perte. O
Utilisabilite

Format Ordinateurs Tablettes Téléphones Liseuses

PDF @ @ @, O
ePub @ O @ @




Deuxieme partie

Développement technologique
et modification des comportements






FOYERS EQUIPES D'UN APPAREIL MOBILE
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FOYERS EQUIPI::'S D'UN APPAREIL MOBILE EN
2014, SELON L'AGE
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Internet sur les téléphones mobiles

En 2010, les adultes internautes québéoos accédaient 4 Internet sur leur téléshone mobsle 1,4 heure par semaine en
moyenne. Ce sont les 25-34 ans qui sont bes champsons de ['utilisation d'intemet sur leur téléphone mabile, avec
une moyenne de 2,7 heures par semaine, signficatvement plus élevée que bes autres groupes. Cette cohorte esten
outre surreprésentde parmi les intemadtes passant plus de 10 hewres par semaine a naviguer 3 Iaide de leur téléphone
mebite (5%). Enfin, les étudiants sont plus nombrew: que la meyenne 4 passer plus de 10 heures branchés sur

Intermet grace a leur tiéphone mobile (8 %),

Les 25-34 ans
utilisent leur
téléphone mobile
pour naviguer
sur Internet
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par semaine.
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Les internavtes de 18 & 24 ans passent significativement plus de temps que les autres groupes d'dge sur
Internet, notamment en se connectant a l'alde d'un apparell mobile (9.3 heures par semaine en moyenne), Un
internaute de 18 a 24 ans sur trols navigue sur Internet a l'alde d'un apparell mobile pendant plus de 10 heures par

SEMmaine




Table 1

Worldwide Device Shipments by Segment (Thousands of Units)

Device Type 2013 2014 2015
Traditonal PCs (Desk-Based and Notebook) 296,131 276,221 261,657
Ultramobiles, Premium 21 517 32.251 55,032
PC Market Total 317,648 308,472 316,689
Tablets 206,807 256,308 320,964
Mobile Phones 1,806,964 1,862,766 1,946,456
Other Ultramobiles (Hybnd and Clamshell) 2,981 5,381 7,645
Total 2,334,400 2,432,927 2,591,753

Source: Gartner (June 2014)




Troisieme partie

Dix questions a se poser
avant la production d’'un document
téléechargeable



Quel est le TYPe de publication ?

Est-ce ¢

Est-ce @

Qui est

Le

e

e

€

ocument ¢

ocument @

oit &tre IMPrime ou non ?
oit étre reedite régulierement ?

e public cible, qui est I'utilisateur ?
Quel est le contexte d'utilisation du produit ?

Quels types de medias seront importés dans la communication ?

Quel est le niveau d accessihiliteé souhaité ?

Quels sont mes FESSOUFGES (expertise) ?
Quel est mon hudget et delais de production ?




christian.marier@peaq.ca





